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INNOVATION ‘PEOPLE’S LIFE’

RENAULT

Fig 1.

UN CONCOURS POUR RENAULT
/ A COMPETITION FOR RENAULT

“Drive the change”, “People Champion” (Fig 1) c¢’est ce nouvel axe de
réflexion, adopté par Renault, que le nouveau concept de stand avec
ses voitures aux couleurs de la vie (Fig 2) se devait de refléter. Pensé
en kit, il doit étre congu pour voyager et tournera dans plus d’une
vingtaine de villes du monde jusqu’en 2015 dont Geneéve, Francfort,

Alger, Shanghai, Barcelone ou Buenos Aires.

“Drive the Change”, “People Champion” (Fig 1) is the new line of
thinking adopted by Renault that the new stand concept with the colors
of life cars (Fig 2) had to reflect. Built like a kit, it has been thought to
travel and turn in more than twenty cities in the world until 2015
including Geneva, Frankfurt, Alger, Shanghai, Barcelona or Buenos

Aires.

Fig 2.
L.Van Den Acker concept

“THE BUMP” UN CONCEPT ‘DRIVE THE CHANGE’
/ “THE BUMP”A CONCEPT ‘DRIVE THE CHANGE’

‘The Bump’ se manifeste ainsi en rupture avec son environnement :
Une ou plusieurs surélévations du sol (Fig 3), des collines en courbes
subtiles mettant en valeur et en hauteur les véhicules. Un paysage
vivant, doux, coloré, et animé. Ce dernier est encadré par un réceptif
délicatement installé derriére un écran variant de profondeur et de

transparence.

‘The Bump’ manifests itself as a break with its environment: One or
more elevations (Fig 3), hills with subtle curves that hightlight and
emphasize vehicles. A living landscape, soft, colorful, and lively. This
set is framed by a receptive section located behind a screen varying in

depth and transparency.
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L’ARCHEOLOGIE D’UN CONCEPT
/ THE ARCHEOLOGY OF A CONCEPT

Une archéologie visuelle et spatiale a précédé la proposi-
tion du concept ‘The Bump’ de DGT. Des mots-clés ont été
sé¢lectionnés pour refléter 1’identité de la marque. Traduits
ensuite par des images, ils sont classés, groupés, connectés
(Fig 4). Les groupes évoluent comme par une sélection na-
turelle, certaines images deviennent obsolétes alors que
d’autres ressurgissent avec la profondeur de leur sens.

A visual and spatial archeology has preceded the proposal
of the concept ‘The Bump’ by DGT. Keywords have been
selected to reflect the brand identity. Translated by im-
ages, they are then classified, grouped and connected (Fig
4). Groups evolve by natural selection as some images be-

come obsolete while others reappear with the depth of their

meaning.

UNE EXPERIENCE DE MOTION
/ EXPERIENCING MOTION

Comment vivre “le mouvement”? Restituer 1’expérience
des véhicules dans un lieu ou celles ci restent statiques?
Permettre au visiteur la mobilité d’un voyage? Alors que
tout les stands restent plats et statiques, ‘The Bump’ in-
vite son visiteur a voyager dans un paysage en motion. Un
paysage de collines qu’on remarque aux premiers abords
du stand, donnant une premiére impression de mouvement
renforcée par des séquences lumineuses variants au cours
de la visite (Fig 5).

How to live “movement”? Restore the experience of vehi-
cles in a place where they will remain static? Allow visi-
tors to experiment the mobility of a trip? While all the
stands are flat and static, ‘The Bump’ invites the visitor to
travel through a landscape in motion. A hilly landscape that
you notice at first sight, giving an impression of movement

enhanced by variating light sequences (Fig 5).

Fig 5.



EN CONSTRUCTION A PARIS
/ UNDER CONSTRUCTION IN PARIS

Le projet est construit en 3 semaines (img 1,2,3,4) et voit
déja sa premicre application a Paris. “The Bump”, un grand
travail d’équipe, voyagera jusqu’en 2015 dans plus d’une
vingtaine de villes. Concept durable, le stand est voué a
étre monté, démonté et transporté. Il est également voué a
s’adapter a son emplacement. Lumiére et audiovisuels par-

ticipent aussi largement a cette adaptabilité contextuelle.
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The project is built in 3 weeks (img 1,2,3,4) and already
saw its first application in Paris. “The Bump”, a great team
work, will travel through 2015 in more than a dozen of
cities. A sustainable design: the stand is thought to be as-
sembled, disassembled and transported. It is also dedicated
to adapt to its location. Lighting and Audiovisuals are also

heavily involved in this contextual adaptability.



UNE CHOREGRAPHIE SPATIALE
A SPATIAL CHOREGRAPHY

‘The Bump’ est 1’e> on d’une orchestration mix-me-

iplines complémentaires aux

compétences architecturales : la lumiére changeante est

animée, les écrans diffusent des contenus synchronisés et

en exclusivité pour le stand. Le tout pour

un véritable spectacle vivant et chorégra

‘The Bump’ is the expression of an orchestration of mixed

y disciplines to architectural

media using complementa
skills: the changing lights are in motion, screen contents
are synchronized to lights and music which has been made
exclusively for the stand. All of these result into a unique

choreographic e: rience.

Img 5,6,7 Vues du plateau d’exposition variant d’ambiances / Photos of the

exhibition space varying in atmospheres

Img 6.

Img 7.
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Img 9. Salle de réunion / meeting room

L’ INTERIEUR, UNE OMBRE COLOREE
INSIDE, THE SHADOW OF COLOR

. e Derriere le plateau d’exposition, la couleur se révele
comme une mémoire. I’univers intérieur, dessiné par DGT
reste doux, blanc.

Behind the exhibition, color persists as a memory. The in-

terior is soft and white.

Img 8. Couloir des bureaux / Offices corridor

Img 10. Restaurant



Img 11.

Img 14.

Img 12.

Img 13.

‘THE BUMP’ EN EVENEMENTS

EVENTS ON ‘THE BUMP’
‘The Bump’ est un lieu évolutif. Acceuillir le grand
public (img 12) mais aussi les journalistes (img 11) lors
de conférences de presse animées par Carlos Ghosn (img
13); faire honneur au personnel Renault lors de soirées
Réseaux et méme recevoir le Président de la République
Francgaise (img 14)... ‘The Bump’ sait changer de peau

avec brio.

‘The Bump’ is an evolutionary place. Welcoming the gen-
eral public (img 12), journalists (img 11) at press confer-
ences led by Carlos Ghosn (img 13), honoring Renault

staff for corporate events and even welcoming the French

Président (img 14). ‘The Bump’ magically changes.
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