
THE BUMP
NOUVEAU CONCEPT DU STAND RENAULT 2012-2015
/ new CONCEPT for RENAULT stand 2012-2015
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Après plus de 6 mois de concours, Renault 
premier constructeur automobile français a 
sélectionné DGT pour la conception de son 
nouveau stand pour les salons internationaux 
de l’automobile. ‘The Bump’ le nouveau 
concept de stand Renault a vu sa première 
application il y a quelques jours au Mondial 
de l’auto à Paris. 

After more than six months of competition, 
the first French automaker Renault has se-
lected DGT to design its new stand for the 
international motorshows. ‘The Bump’ The 
new stand concept saw its first application 
a few days ago at le Mondial de l’Auto in 
Paris.
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“Drive the change”,  “People  Champion” (Fig 1)  c’est  ce  nouvel  axe de 
réf lexion,  adopté  par  Renaul t ,  que le  nouveau concept  de s tand avec 
ses  voi tures  aux couleurs  de la  vie  (Fig 2)  se  devai t  de ref lé ter.  Pensé 
en ki t ,  i l  doi t  ê t re  conçu pour  voyager  e t  tournera  dans plus  d’une 
vingtaine de vi l les  du monde jusqu’en 2015 dont  Genève,  Francfort , 
Alger,  Shanghaï ,  Barcelone ou Buenos Aires . 

“Drive the Change”,  “People  Champion” (Fig 1)  is  the new l ine of 
thinking adopted by Renaul t  that  the new stand concept  with the colors 
of  l i fe  cars  (Fig 2)  had to  ref lect .  Bui l t  l ike  a  ki t ,  i t  has  been thought  to  
t ravel  and turn in  more than twenty ci t ies  in  the world unt i l  2015 
including Geneva,  Frankfurt ,  Alger,  Shanghai ,  Barcelona or  Buenos 
Aires . 

Comment  vivre  “ le  mouvement”? Rest i tuer  l ’expérience 
des  véhicules  dans un l ieu où cel les  c i  res tent  s ta t iques?  
Permettre  au vis i teur  la  mobil i té  d’un voyage?  Alors  que 
tout  les  s tands restent  plats  e t  s ta t iques,  ‘The Bump’ in-
vi te  son vis i teur  à  voyager  dans un paysage en motion.  Un 
paysage de col l ines  qu’on remarque aux premiers  abords 
du s tand,  donnant  une première  impression de mouvement 
renforcée par  des  séquences lumineuses  var iants  au cours 
de la  vis i te  (Fig 5) .  

How to l ive “movement”? Restore  the experience of  vehi-
cles  in  a  place where they wil l  remain s ta t ic?  Allow vis i-
tors  to  experiment  the mobil i ty  of  a  t r ip? While  a l l  the 
s tands are  f la t  and s ta t ic ,  ‘The Bump’ invi tes  the vis i tor  to 
t ravel  through a  landscape in  motion.  A hi l ly  landscape that 
you not ice  a t  f i rs t  s ight ,  giving an impression of  movement 
enhanced by var ia t ing l ight  sequences (Fig 5) .   
 

‘The Bump’ se  manifeste  a insi  en rupture  avec son environnement  : 
Une ou plusieurs  surélévat ions du sol  (Fig 3) ,  des  col l ines  en courbes 
subt i les  met tant  en valeur  e t  en hauteur  les  véhicules .  Un paysage 
vivant ,  doux,  coloré ,  e t  animé.  Ce dernier  es t  encadré par  un récept i f 
dél icatement  instal lé  derr ière  un écran var iant  de profondeur  e t  de 
t ransparence.

‘The Bump’ manifests  i tself  as  a  break with i ts  environment:  One or 
more elevat ions (Fig 3) ,  hi l ls  with subt le  curves  that  hight l ight  and 
emphasize vehicles .  A l iving landscape,  sof t ,  colorful ,  and l ively.  This 
set  is  f ramed by a  recept ive sect ion located behind a  screen varying in  
depth and t ransparency.

Une archéologie  visuel le  e t  spat ia le  a  précédé la  proposi-
t ion du concept  ‘The Bump’ de DGT. Des mots-clés  ont  é té 
sélect ionnés pour  ref lé ter  l ’ ident i té  de la  marque.  Tradui ts 
ensui te  par  des  images,  i ls  sont  c lassés ,  groupés,  connectés 
(Fig 4) .  Les groupes évoluent  comme par  une sélect ion na-
turel le ,  cer ta ines  images deviennent  obsolètes  a lors  que 
d’autres  ressurgissent  avec la  profondeur  de leur  sens. 

A visual and spatial  archeology has preceded the proposal 
of  the concept  ‘The Bump’ by DGT. Keywords have been 
selected to  ref lect  the brand ident i ty.  Translated by im-
ages,  they are  then classif ied,  grouped and connected (Fig 
4) .  Groups evolve by natural  select ion as  some images be-
come obsolete  while  others  reappear  with the depth of  their 
meaning. 

/  THE ARCHEOLOGY OF A CONCEPT
l’archéologie d’un concept

“THE BUMP” UN CONCEPT ‘DRIVE THE CHANGE’ 
/  “THE BUMP”A CONCEPT ‘DRIVE THE CHANGE’ 

 Fig 3.

 Fig 2.
L.Van Den Acker concept 

 Fig 1.

Fig 4.

UN CONCOURS POUR RENAULT
 /  A COMPETITION FOR RENAULT

/ EXPERIENCING MOTION 
une expérience de motion 

Fig 5.

‘PEOPLE’S LIFE’INNOVATION
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EN CONSTRUCTION à paris

Le projet  es t  construi t  en 3 semaines ( img 1,2,3,4)  e t  voi t 
déjà  sa  première  appl icat ion à  Par is .  “The Bump”,  un grand 
t ravai l  d’équipe,  voyagera jusqu’en 2015 dans plus  d’une 
vingtaine de vi l les .  Concept  durable ,  le  s tand est  voué à 
ê t re  monté,  démonté et  t ransporté .  I l  es t  également  voué à 
s’adapter  à  son emplacement .  Lumière et  audiovisuels  par-
t ic ipent  aussi  largement  à  cet te  adaptabi l i té  contextuel le . 

The project  is  bui l t  in  3  weeks ( img 1,2,3,4)  and already 
saw i ts  f i rs t  appl icat ion in  Par is .  “The Bump”,  a  great  team 
work,  wil l  t ravel  through 2015 in  more than a  dozen of 
c i t ies .  A sustainable  design:  the s tand is  thought  to  be as-
sembled,  disassembled and t ransported.  I t  i s  a lso dedicated 
to  adapt  to  i ts  locat ion.  Light ing and Audiovisuals  are  a lso 
heavi ly  involved in  this  contextual  adaptabi l i ty. 

/  UNDER CONSTRUCTION IN PARIS
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Img 1.

Img 2.

Img 3.

Img 4.



une chorégraphie spatiale

‘The Bump’ est  l ’expression d’une orchestrat ion mix-me-
dia  fa isant  appel  à  des  discipl ines  complémentaires  aux 
compétences archi tecturales  :  la  lumière  changeante  es t 
animée,  les  écrans diffusent  des  contenus synchronisés  e t 
le  son composé en exclusivi té  pour  le  s tand.  Le tout  pour 
un vér i table  spectacle  vivant  e t  chorégraphié . 

‘The Bump’ is  the expression of  an orchestrat ion of  mixed 
media using complementary discipl ines  to  archi tectural 
ski l ls :  the changing l ights  are  in  motion,  screen contents 
are  synchronized to  l ights  and music  which has  been made ​​
exclusively for  the s tand.  All  of  these resul t  into a  unique 
choreographic  experience.

Img 5,6,7 Vues du plateau d’exposition variant d’ambiances / Photos of the 
exhibition space varying in atmospheres

/a spatial choregraphy

Img 5. Img 6.

Img 7.



l’intérieur, une ombre colorée

Derrière  le  plateau d’exposi t ion,  la  couleur  se  révèle 
comme une mémoire .  l’univers  intér ieur,  dessiné par  DGT 
reste  doux,  blanc.

Behind the exhibi t ion,  color  pers is ts  as  a  memory.  The in-
ter ior  is  sof t  and white .

/  inside, the shadow of color
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Img 8. Couloir des bureaux / Offices corridor

Img 9. Salle de réunion / meeting room

Img 10. Restaurant 



‘the bump’ en événements

‘The Bump’ est  un l ieu évolut i f .  Acceui l l i r  le  grand 
publ ic  ( img 12)  mais  aussi  les  journalistes (img 11) lors 
de conférences de presse animées par  Carlos  Ghosn ( img 
13);  fa i re  honneur  au personnel  Renaul t  lors  de soirées 
Réseaux et  même recevoir  le  Président  de la  Républ ique 
Française  ( img 14) . . .  ‘The Bump’ sai t  changer  de peau 
avec br io .

‘The Bump’ is  an evolut ionary place.  Welcoming the gen-
eral  publ ic  ( img 12) ,  journal is ts  ( img 11)  a t  press  confer-
ences led by Carlos  Ghosn ( img 13) ,  honoring Renaul t 
s taff  for  corporate  events  and even welcoming the French 
Président  ( img 14) .  ‘The Bump’ magical ly  changes.

/  events on ‘the bump’
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Img 11.

Img 14.

Img 12.

Img 13.



dgt newsletter 
DORELL.GHOTMEH.TANE / ARCHITECTS   Address: 6 rue Desargues 75011 Paris FRANCE Tel: +33 1 43 38 12 47 . 
Web: www. dgtarchitects. com . Press: contact@dgtarchitects.com

INFORMATION

Dates:			   Concours en 2010
			P   aris: réalisé Sept. 2012 
			   Déploiement: jusqu’en 2015
			   Competition in 2010
			P   aris: realized Sept. 2012 
			   Application until 2015

Lieu/Location: 		P  orte de Versailles, Paris (FR)
			E   urope, Amérique Latine, Asie
			   Europe, Latin America, Asia

Surface/Area: 		  4200 m² (Paris)

Client:			   RENAULT SAS

Mission:			   Chorégraphie et conception de 	
			   stand automobile, des espaces 	
			   récéptifs, bureaux et mobiliers.
			   Choreography and design of the 	
			   stand, the reception spaces, offices 	
			   and furniture.

équipe/TEAM

Architects/ Art Direction:  	 DGT (FR)
Lighting Design: 		  Atelier Hervé Audibert (FR)
Cinétiques/ Kinetics:	 Lightlife (GR)
Graphisme/Graphics:	 DreamOn (FR)
Son/Sound:		  6èmeSon (FR)
Assises/ Seatings :		  Atelier Misto (FR)
Direction Technique		
/ Technical Advisor:	 FLC / ONECS(FR)
Direction Audiovisuelle
/ Audiovisuel Advisor:	 3S (FR) /XL (GR)
Construction :		  CENTTHOR SAS (FR)
Production Lumière
/Light installation:		  NAT (FR)
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Photos: 			   Takuji Shimmura 
			   (Image 1,2,3,4,8,9,10,13)
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			   (Image 5,6,7)
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